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a) Lokale Meinungsumfragen 
 

 Münster‐Barometer – seit 1993 zweimal jährlich stattfindende Umfrage zu lokalen, allgemeinen 
und wissenschaftlichen Themen: http://www.uni‐muenster.de/Soziologie/BEMA/barome‐
ter.shtml 

 Bürgerumfrage der Stadt Münster – jährlich stattfindende Umfrage zu lokalen Themen: 
http://www.stadt‐muenster.de/stadtentwicklung/kommunale‐umfragen.html 

 
b) Bundesweite Meinungsumfragen 
 

 Deutschland‐Trend – monatliche Umfrage zur Bestimmung des aktuellen politischen Meinungs‐
bilds in Deutschland: http://www.infratest‐dimap.de/umfragen‐analysen/bundesweit/ard‐
deutschlandtrend/ 

 ZDF‐Politbarometer ‐ seit 1977 regelmäßige Umfrage zur Einstellungen zu Parteien, zur politi‐
schen Agenda und zu aktuellen politischen und gesellschaftlichen Themen http://www.for‐
schungsgruppe.de/Umfragen/Politbarometer/ (Presseerklärungen) und http://zacat.ge‐
sis.org/webview/ (Dokumentation und Fragebögen mit ca. 2 bis 3 Jahren Verspätung) 

 TNS‐Emnid führt diverse Studien zu speziellen Themen durch – eine Auswahl der Studien findet 
sich hier: https://www.tns‐emnid.com/studien/ 

 Institut für Demoskopie Allensbach veröffentlicht regelmäßig wichtige Ergebnisse aus seinen Um‐
fragen unter: http://www.ifd‐allensbach.de/studien‐und‐berichte/uebersicht.html 

 Yougov – Online‐Panel‐Befragung zu meist eher populären Themen: https://yougov.de/results/ 

 Forsa – diverse Umfragen, die jedoch nicht auf der Homepage veröffentlicht werden: 
https://www.forsa.de/ 

 
c) Wissenschaftliche Umfragen 
 

 Die Gesis bietet ein Archiv von sozialwissenschaftlichen Studien: http://www.gesis.org/unser‐
angebot/daten‐analysieren/datenservice/ 

 Allgemeine Bevölkerungsumfrage der Sozialwissenschaften (ALLBUS) – Umfrageserie zu Einstel‐
lungen, Verhaltensweisen und Sozialstruktur der Bevölkerung in Deutschland, die seit 1980 in 
zweijährigem Abstand durchgeführt wird: https://www.gesis.org/allbus/ 

 Shell‐Jugendstudie – wissenschaftliche Befragung von Jugendlichen im Alter von 12 bis 25 Jahren, 
detaillierte Ergebnisse in Buchform, Einzelheiten online: http://www.shell.de/ueber‐uns/die‐
shell‐jugendstudie.html 

 Das Deutsche Jugendinstitut (DJI) erhebt regelmäßig die Meinung von Kindern und Jugendlichen 
im Rahmen diverser Studien: http://surveys.dji.de/index.php 

  
 
d) Internationale Meinungsumfragen 

 Eurobarometer – zweimal jährlich werden das Standard‐Eurobarometer und mehrmals im Jahr 
„Special EB“ zu diversen Themen europaweit erhoben: http://ec.europa.eu/public_opinion/in‐
dex_en.htm, auch auf http://zacat.gesis.org/webview/ 

 European Value Study (EVS) befragt über Themen wir Familie, Arbeit, Religio, Politik und Gesell‐
schaft in ca. zehnjährigem Rhythmus: http://zacat.gesis.org/webview/ 

 Das International Social Survey Programme (ISSP) ist die internationale Variante des Allbus und 
wird seit 1983 erhoben: http://zacat.gesis.org/webview/ 

 
 


