—— - Universitat

Munster X\VQSSEIIIEEI:IAFFLICHEN
Alternativen zu Google
Inhalt
1. Unterschiedliche SUChErgebNiSSE ... 2
1.1, Unterschiedlicher INA@X ...ttt essseeene 3
1.2. Unterschiedlich@S RANKING ...t 4
1.3. Spezialisierte SUChMASChINEN ... 5
2. DAENSCRULZ oot 6
2.1. GO0O0gle UNA DAtENSCRULZ ......oecveeeee et 6
2.2. Worauf achten? Was bieten andere Suchmaschinen? ..., 7
2.2.1. Datenschutzerklarung: Was versprechen die Anbieter?........ccccoovevererreiennne. 8
2.2.2. Suchbegriffe schiitzen: POSt-REQUEST ........ooeveveveeececeee e, 9
2.2.3. IP-Adresse SChUtzen: ProXY-SeIVer ... 9
2.2.4. DAS TOM-NEIZWETK ...ttt 10
EXkurs: Was ist @IGENTHCH .. erre e e e e e e aae e 11
3. ANAEIE KONZEPLE ..ottt sttt 12
L. LINKS UNG LITEIATUT c.oueeieeee ettt 14

LOTSE

lb Universitdts- und
Landesbibliothek Miinster

KOMPASS ZuM


file://ulbms/daten/gruppen/D1_B/Infokompetenz/Videos/Videos_LOTSE_ULB/Skripte/Barrierefrei_Noah_Pr%C3%BCfung/Kommentierte%20Skripte/In%20Bearb_Spe/Kommentiertes%20Skript_Alternativen_Google%20-%20Kopie.docx#_Toc78189521

Unterschiedliche Suchergebnisse 2

Keine andere Suchmaschine ist so beliebt wie Google: Ca. 87% aller Suchen im
Internet weltweit, werden {iber Google abgesetzt.! Ein Grof3teil der Internetnutzer
verldsst sich vollstiandig auf Google. Ob ihnen so Informationen entgehen merken sie
nicht, da ihnen die Vergleichsmdglichkeiten mit anderen Suchmaschinen fehlen. Ein
anderer Grund verschiedene Suchmaschinen zu nutzen, ist der Datenschutz. Denn
auch wenn Sie keinen Google-Account haben, speichert Google neben Ihrer
Suchanfrage einige Ihrer Daten (siehe Google und Datenschutz). Ist es also klug, fiir

Suchanfragen nur die Suchmaschine eines Unternehmens zu nutzen?

1. Unterschiedliche Suchergebnisse

Aber lohnt es sich wirklich auch andere Suchmaschinen zu verwenden? Sind die Treffer

wirklich so verschieden?

Die Grafik zeigt die Suchergebnisse einer Suche mit den Begriffen Qualitative
Interviews in Google und Microsofts Suchmaschine Bing. Nur sehr wenige

Suchergebnisse auf der ersten Seite der Trefferliste sind gleich (blau markiert):

! StatCounter: Marktanteile der meistgenutzten Suchmaschinen auf dem Desktop nach Page
Views weltweit in ausgewihlten Monaten von August 2015 bis Mai 2019. 0.D. Verfiigbar unter
https://de.statista.com/statistik/daten/studie /225953 /umfrage/die-weltweit-meistgenutzten-

suchmaschinen



https://de.statista.com/statistik/daten/studie/225953/umfrage/die-weltweit-meistgenutzten-suchmaschinen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/225953/umfrage/die-weltweit-meistgenutzten-suchmaschinen/

Unterschiedliche Suchergebnisse 3

Google

Qualitative Interviews | SpringerLink

https:ilink spnngercomfchaptemo 1007/978-3-8349-0441-7T_ 26 (3) ~

von A Aghamanc 3 - Zitiert von: 112 - Ahnliche Artikel

Unter der Elezemhnung Oualnanve Interviews” rubrizieren in der empirischen Sozialforschung ganz
unterschiedliche Erhebungsmethoden, die nur wenige

(°ofl Qualitative Interviews — Ein Leitfaden zu Vorbereitung und ...
hitps:/iwww.uibk.ac.at/.../durchfuehrung_von_qualitativen_interviews_uniwien.pdf =
von EDIA Heistinger - Zitiet von: 15 - Ahnliche Artikel

11.2006 - Qualitative Interviews — Ein Leitfaden zu Vorbereitung und. Durchfihrung inklusive
einiger theoretischer Anmerkungen. Erstellt von DI Andrea

PPl Qualitative Interviewverfahren - Uni Siegen

hittps-/fww uni- s:egen de’ph\lasuaaIwwssensn:haﬂemsoaolugle, /methoden_i_7 pdf «
von W Ludwig-May - Ahnliche Artikel

Methoden der e-'wpmschen Sozialforschung |. Qualitative Interviews. Einfihrung. Was sind
qualitative Interviews? Ziel: die Untersuchungspersonen zur

PP Herzlich willkommen zur Vorlesung Methoden der ... - Uni Siegen
www.uni-siegen de/phil/sozialwissenschaften/soziologie/mitarbeiter/_/meth1_7 pdf «

FB 1 W. Ludwig-Mayerhofer. Methoden | — Qualitative Interviews 2. Qualitative Inteniewverfahren. 1
Einfihrung und Uberblick. 2. Die Erhebungsverfahren im

Qualitative Interviews - SSOAR
https:/fwww.ssoar.info/ssoar/handle/document/299 ~

Zitiert von: B8 - Ahnliche Atikel

Abstract. 1 Einfilhrung 2 Verfahrensiberblick 2.1 Typ 1: Narrative Interviews 2.2 Typ 2: Diskursiv-
dialogische Interviews 2.3 Typ 3: Experteninterviews

von G Mey - 2007

qualitative - Beispiele fur qualitative Interviewverfahren
www.univie.ac_at/ksa/elearning/cp/qualitative/qualitative-38_html «

5.1.2.2 Beispiele fiir qualitative Interviewverfahren. In der sozialwissenschaftlichen und insbesondere
soziologischen Methodenliteratur findet sich ein ...

Bing

Qualitative Interviews — Ein Leitfaden zu Vorbereitung und ...
https://www.uibk ac_atfiezw/mitarbeiterinnen/senior-lecturer/bernd... - PDF Datei

Qualitative Interviews — Ein Leitfaden zu Varbereitung und Durchfiihrung inklusive einiger theoretisch|
Anmerkungen Erstellt von DI Andrea Heistinger Fiir die Studienexkursion Kaffee in Mexiko™

Herzlich willkommen zur Vorlesung - Universitat Siegen
www.uni-siegen.de/phil/sozialwissenschaften/soziologie/mitarbeiter/... - PDF Datei

FB 1 W. Ludwig-Mayerhofer Methoden | — Qualitative Interviews 11. Leitfadeninterview: Probleme _ Il
gibt noch wenig Wissen dariber, was eigentlich einen .guten” Leitfaden ausmacht (bzw. ob es so

Das qualitative Interview >> - Was Sie immer schon iiber ...
arbeitsblaetter.stangl-taller. at/FORSCHUNGSMETHODEN/ Interview.shtml =

In der Praxis der empirischen Sozialforschung spielen qualitative und offenen Formen des Interview:
vielfaltigen Varianten eine Rolle. Sie sind zum Teil in komplexe quantitative Design integriert, etwa ir
hypothesengenerierenden Funktion als Strategie der Instrumentenkonstruktion (Fragebogen, Test)
gibt aber immer mehr Untersuchungen, in denen qualitative Interviews die zentrale Datenbasis bildei

Durchfiihrung qualitativer Interviews und Auswertung
befragung.weebly.com/__/qualitative_interviews und_auswertung.pdf - PDF Datei

1 Durchfihrung qualitativer Interviews und Auswertung Am Fallbeispiel: Opportunistisches Verha
im Ein- und Verkauf von Obst und Gemise Petra Hiermansperger und Sabine Greindl

Interview — Wikipedia

https://de wikipedia org/wiki/Mandliche_Befragung -

Eine Variante ist das sogenannte Problemzentrierte Interview. In qualitativen Interviews soll durch
gezieltes Hinterfragen von Antworten und durch freies Erzahlen sowie themenzentrierte Ausfihrungd
Probanden ein maglichst vorurteilsfreies und nicht von normengestitzten Vergleichsinteressen gelei
Bild der Persanlichkeit oder der individuellen Denkleistungen erzeugt werden

Etymologie - Interview im Journalismus - Interviewmethoden in __ - Siehe auch

Qualitatives Interview | Qualitative Sozialforschung Wiki ...
de_qualitativesozialforschung wikia.com/wiki/Qualitatives_Interview +

Vorgehen bei der Untersuchung Bearbeiten Generierung des Erhebungsinstrumentes Bearbeiten
Erstellung eines strukturierenden Gesprachsleitfadens bzw.

Ergebnisse einer Suche mit den Begriffen Qualitative Interviews in Google und Bing

Hierfiir gibt es unterschiedliche Griinde, die mit der Arbeitsweise von Suchmaschinen

zusammenhadngen.

1.1. UnterschiedlicherIndex

Suchmaschinen suchen nicht direkt im Internet, sondern in einem vorher erstellten

Verzeichnis von Seiten: dem Index. Kein Index ist so umfassend, dass er das gesamte

Internet abdecken kann. Bings und Googles Index unterscheiden sich, da die

Programme, die den Index aufbauen, unterschiedlich arbeiten. (Details im Exkurs:

Funktionsweise einer Suchmaschine (PDF)) Wer den Index betreibt, kann also —

zumindest theoretisch — Einfluss auf die Ergebnisse nehmen. Denn der Index

entscheidet, ob eine Internetseite iiberhaupt von einer Suchmaschine gefunden

werden kann.


https://www.ulb.uni-muenster.de/trackback/94
https://www.ulb.uni-muenster.de/trackback/94
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Die wenigsten Suchmaschinenbetreiber haben einen eigenen Index, da Aufbau und
Pflege sehr aufwendig sind. Stattdessen greifen sie auf den Index von Google oder
Bing zuriick. So arbeitet die Suchmaschine Startpage zum Beispiel nicht mit einem

eigenen Index, sondern nutzt Googles Index.

Metager, ©———" Eigener Index + Index
Aol vah anderer Suchmaschine
o ahoo
—’ Verwendet Index von ...
‘[-)uckDuckGoﬂ
e ——

? GMX f

Suchmaschinen mit und ohne eigenen Index

Eine Auflistung von Suchmaschinen mit eigenem Index finden Sie im LOTSE-Artikel

»Suchmaschinen — Google & Co“: https://www.ulb.uni-

muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/suchmaschinen.html

1.2. Unterschiedliches Ranking
Weitere Unterschiede ergeben sich durch die unterschiedliche Sortierung der Treffer.
Schon bei mehreren hundert Suchergebnissen, schaut sich niemand alle
Suchergebnisseiten an. Es ist daher entscheidend, welche Treffer auf den ersten

Seiten erscheinen. Google und Bing sortieren die Suchergebnisse nach Relevanz.

Aber woran erkennt die Suchmaschine, was relevant ist? Hierfiir setzen die
Suchmaschinenbetreiber eine Vielzahl unterschiedlicher Kriterien an. Rankingkriterien
sind zum Beispiel die Haufigkeit der Suchbegriffe auf der Seite, die Beliebtheit oder
Aktualitat der Internetseite. Objektiv kann diese Sortierung nicht sein. Denn jeder

Ranking-Algorithmus beruht auf Annahmen der Suchmaschinenbetreiber dariiber, mit


https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/suchmaschinen.html
https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/suchmaschinen.html
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welchen Kriterien sich Relevanz bestimmen ldsst und wie diese zu gewichten sind.
Seiten, die von anderen Personen hdufig angeklickt wurden, gelten beispielsweise als
beliebt und werden daher weiter vorne angezeigt. In vielen Fallen funktioniert dies gut.

Ist Beliebtheit aber ein Qualitdtskriterium?

Nicht nur die Klicks anderer Personen, auch lhre eigenen Suchen beeinflussen die
Reihenfolge der Suchergebnisse. Google speichert, was Sie gesucht und welche Seiten
Sie aufgerufen haben. Die Suchmaschine zeigt die Seiten weiter vorne, die laut Google-
Profil gut zu Ihrer Meinung oder lhren Interessen passen. Dazu legt Google ein Profil
iber Sie an. Durch diese Personalisierung sollen Sie schneller an die Ergebnisse
gelangen, die fiir Sie relevant sind. Kritische Stimmen sehen aber die Gefahr, dass wir
nur noch unsere Meinung widergespiegelt bekommen und so in unserer eigenen
Filterblase festsitzen. Wenn Sie unterschiedliche Suchmaschinen nutzen, entkommen

Sie Ihrer eigenen Google-Blase.

Der Ranking-Algorithmus von Google ist ein Betriebsgeheimnis. Dass Google seine
eigenen Angebote, wie zum Beispiel Google Maps oder YouTube, in der Trefferanzeige

bevorzugt, lasst sich nicht ausschlief3en.

1.3. Spezialisierte Suchmaschinen
Wenn Sie ausschlieflich nach Bildern, Musik oder wissenschaftlichen Aufsdtzen
suchen mochten, bekommen Sie mit Suchmaschinen, die sich darauf spezialisiert
haben, hdufig bessere Suchergebnisse als mit einer allgemeinen Suchmaschine wie

Google.

LOTSE: Spezialsuchmaschinen https://www.ulb.uni-

muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/spezialsuchmaschinen.html

UB Bielefeld: Die besten Suchmaschinen https://www.ub.uni-

bielefeld.de/biblio/search/services/



https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/spezialsuchmaschinen.html
https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/spezialsuchmaschinen.html
https://www.ub.uni-bielefeld.de/biblio/search/services/
https://www.ub.uni-bielefeld.de/biblio/search/services/
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2. Datenschutz

Mit jeder Suchanfrage, die Sie bei einer Suchmaschine abschicken, geben Sie
Informationen liber sich preis, z.B. welche Themen Sie gerade beschaftigen, wo Sie
wohnen oder wie |hr Tagesablauf aussieht (Surfen Sie zum Beispiel bis spdt in die
Nacht im Internet?). Anders als Posts auf Facebook, die sich explizit an andere
Personen richten, sind Suchanfragen keine Informationen, die wir bewusst
weitergeben. Diese Suchanfragen konnen mitunter sehr private Informationen
enthalten. Wir machen uns nicht immer bewusst, dass die Suchmaschine, die wir fiir

diese Anfragen verwenden, diese Suchen kennt.

Wieviel Suchanfragen liber eine Person verraten, zeigt der zeigt der AOL Data Scandal.
2006 veroffentlichte das Unternehmen Suchanfragen, die {iber seine Suchmaschine
abgegeben wurden. Eine Person suchte zum Beispiel: Taube Finger, alleinstehende
Manner iber 60 und Hund uriniert auf alles. Drei Suchbegriffe geniigen, und schon
haben wir eine erste Vorstellung von dieser Person. Der New York Times gelang es —
allein tiber ihre getatigten Suchanfragen — die Person als Thelma Arnold aus Georgia
zu identifizieren. Die entscheidenden Hinweise gaben ihre Suchen nach
Landschaftsgartnern in ihrem Wohnort und Personen mit dem Nachnamen Arnold.
Den Artikel der New York Times zu diesem Fall kdnnen Sie hier nachlesen:

https://www.nytimes.com/2006/08/09/technology/09aol.html

2.1. Google und Datenschutz
Sobald Sie Googles Suchmaschine aufrufen, legt Google ein Serverprotokoll iiber Sie

an. Der Suchmaschinenbetreiber halt

e |hre Suchanfrage
e Datum und Uhrzeit Ihres Zugriffs
e |hren Browser, Ihr Betriebssystem und lhre IP-Adresse (siehe Exkurs: Was ist

eigentlich eine |IP-Adresse?)

fest.


https://www.nytimes.com/2006/08/09/technology/09aol.html
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Um Sie beim nachsten Besuch wiedererkennen zu kénnen, setzt Google einen

oder mehrere Cookies.

i\

qu«:aLﬂtativ’&
Literviews

122.45.67#.89

Wwindows 1.01

www. Ll trier.de/. /.
WWW.SOYar.ole/,

Firefox 0.€

24 /Dee/201F
10:15:32

Schokominz-Cookie

> ww

Beispiel fiir Daten, die Google speichert

Google erfasst auch, welche Inhalte und Werbeanzeigen Sie sich ansehen. Auch lhren
Standort kann Google, z.B. {iber Ihre IP-Adresse erfassen. Wenn man alle lhre
Suchanfragen zusammennimmt, ergibt sich mit diesen Informationen schon ein recht

deutliches Bild Ihrer Online-Aktivitaten.

Mittlerweile bietet Google eine Vielzahl weiterer Dienste, wie Google Maps oder
YouTube an. Wenn Sie ein Google-Konto besitzen, iiber Google Mail E-Mails
verschicken, mit Googles Browser Chrome im Internet surfen und auf lhrem
Smartphone mit Android arbeiten, liefern Sie eine Vielzahl weiterer Informationen an

Google.

2.2. Worauf achten? Was bieten andere Suchmaschinen?
Einige Suchmaschinenanbieter versprechen, keine Daten oder nur sehr wenige Daten

zu speichern. Eine Liste solcher Suchmaschinen finden Sie auf der LOTSE-Seite
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»Suchmaschinen — Google und Co“: https://www.ulb.uni-

muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/suchmaschinen.html

2.2.1. Datenschutzerklarung: Was versprechen die Anbieter?
Schauen Sie sich die Datenschutzerklarungen der Suchmaschinen an, um zu erfahren

ob und welche Daten diese sammeln.

Checkliste: Worauf konnen Sie in der Datenschutzerkldarung achten?

e Welche Daten speichert die Suchmaschine? (z.B. IP-Adresse, Suchanfrage,
Technische Informationen zu Betriebssystem und Browser)

e Setzt die Suchmaschine Cookies? Wenn ja, zu welchem Zweck? (z.B. um Sie
wiederzuerkennen, um Einstellungen zu speichern) (siehe Exkurs: Was ist
eigentlich ein Cookie?)

e Werden Daten weitergegeben? Zu welchem Zweck? (z.B. Anfragen von
Regierungen)

e Wo stehen die Server? (Dies ist relevant, weil in verschiedenen Landern
unterschiedliche Datenschutzbestimmungen gelten. Regierungsbehdrden in
den USA haben beispielsweise mehr Rechte auf Daten zuzugreifen als in vielen
europdischen Staaten.)

Wichtig ist auch, dass Sie den Anbieter der Suchmaschine fiir vertrauenswiirdig
halten. Informieren Sie sich daher iber den Anbieter. Finden Sie Informationen
darliber, wer die Suchmaschine betreibt? Mit welchem Geschadftsmodell arbeitet die
Suchmaschine? Die meisten Suchmaschinen sind Privatunternehmen, die sich iiber
Werbeeinahmen finanzieren. Beispiele fiir andere Geschdftsmodelle finden Sie im

Kapitel Andere Konzepte.

Eine Webrecherche endet nicht bei der Suchmaschine: Sie sehen sich die
Suchergebnisse an und rufen Internetseiten auf, die Ihnen interessant erscheinen. Die
Betreiber von diesen Internetseiten kénnen zum Beispiel nachvollziehen, mit welcher

Suchmaschine und welchen Suchbegriffen Sie zu ihrer Seite gelangt sind. Keine Spuren


https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/suchmaschinen.html
https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/suchmaschinen.html
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im Netz zu hinterlassen, ist praktisch unmdoglich. Einige Suchmaschinen bieten aber

weitere Funktionen, die helfen Suchbegriffe oder IP-Adresse zu schiitzen.

2.2.2. Suchbegriffe schiitzen: Post-Request
Die meisten Suchmaschinen senden Anfragen iiber eine sogenannte GET-Anfrage. Die
Suchbegriffe tauchen dann in der URL auf. So konnen Internetseiten, die Sie {iber die
Ergebnisseite der Suchmaschine aufrufen, nachvollziehen mit welchen Begriffen Sie

gesucht haben.

<« c @ @ @ https:/fwww.startpage.com/do/search?lui=deutsch&language= deutsch&cat=web&query=e-learning&

Startpag'e.cum e-learning e @

GET-Anfrage bei der Suchmaschine Startpage

Bei manchen Suchmaschinen kénnen Sie mit POST-Anfragen arbeiten. Bei einer POST-
Anfrage enthailt die URL keine Suchbegriffe. Bei Startpage, DuckDuckGo und eTools.ch

konnen Sie {iber die Einstellungen ,,POST“ einschalten bzw. ,,GET* ausschalten.

(— —) e ‘@‘ ':D ﬂ https://www.startpage.com,/do/search
Startpage.com  eieaming )

POST-Anfrage bei der Suchmaschine Startpage

Einstellungen bei Startpage: https://www.startpage.com/search/settings?lang=de

Einstellungen bei DuckDuckGo: https://duckduckgo.com/settings#privacy

Einstellungen bei eTools.ch: https://www.etools.ch/searchSettings.do

2.2.3. IP-Adresse schiitzen: Proxy-Server
Manche Suchmaschinen bieten einen Proxy-Server an, iiber den Sie die gefundenen
Internetseiten aufrufen kdnnen. Der Proxy-Server funktioniert als Stellvertreter, der die

Seite anstatt des Nutzers aufruft. Der Betreiber der Website sieht nur, dass der Zugriff


https://www.startpage.com/search/settings?lang=de
https://duckduckgo.com/settings#privacy
https://www.etools.ch/searchSettings.do
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iiber den Proxy-Server der Suchmaschine erfolgt ist. lhre IP-Adresse bleibt fiir ihn

unsichtbar.
c ® @® ﬁlhTTps:Hbro\.vse.sTar‘tpage.com/doiprox)- I e & | | Q Suchen =
sl
@ Springer Link Search @ | Menu ¥

Qualitative Marktforschung pp 415-436 | Cite as

Qualitative Interviews

Authors Authors and affiliations

Anahid Aghamanoukjan, Renate Buber, Michasl Meyer

Chapter
2 35k

Citations Readers Downloads

Anonyme Ansicht

Proxy-Server bei Startpage: In der Adresszeile oben kdnnen Sie sehen, dass der Zugriff iiber Startpages Proxy-Server
erfolgt

Die Nutzung eines Proxy-Servers hat aber auch Nachteile: Der Zugriff Giber einen Proxy
ist langsamer. Manche Seiten konnen Sie gar nicht aufrufen. Und: Der Anbieter des

Proxy-Servers kann theoretisch alle Ihre Schritte nachvollziehen.

Startpage und Metager stellen Proxy-Server zur Verfiigung. Wahlen Sie hierzu die
entsprechenden Links neben den Suchergebnissen aus. Bei Startpage heifien sie

»<Anonyme Ansicht“ und bei Metager ,,Anonym o6ffnen*.

Proxy-Server von Startpage: https://www.startpage.com/de/anonymous-view/

Metager: https://metager.de/hilfe (unter: Anonymisierender MetaGer-Proxyserver)

2.2.4. Das Tor-Netzwerk
Das Tor-Netzwerk leitet Anfragen iiber mehrere verschliisselte Proxy-Server. Dies hat

den Vorteil, dass jeder Server nur wenige Informationen iiber Sie bekommt. Er kennt


https://www.startpage.com/de/anonymous-view/
https://metager.de/hilfe
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nur den Server iiber den die Anfrage ankommt und den Server, an den er die Anfrage

weiterleitet.

Allerdings ist auch Tor angreifbar und bietet daher keinen hundertprozentigen Schutz
vor Uberwachung. Die Verwendung von Tor ist zudem etwas umsténdlich und fiihrt

teilweise dazu, dass Seiten langsamer aufgerufen werden.

Die Suchmaschinen Metager und DuckDuckGo kdnnen iiber das Tor-Netzwerk genutzt

werden.

Torproject: https://www.torproject.org/

Metager: https://metager.de/hilfe (unter: Tor-Hidden-Service)

Exkurs: Was ist eigentlich ...

eine IP-Adresse?

Ahnlich wie bei einer analogen Adresse, ermdglicht die IP-Adresse, einen Computer
zu kontaktieren. In einem Netzwerk erhalt jeder Rechner eine eindeutige Nummer mit

der ein Rechner adressiert werden kann. Die IP-Adresse ermoglicht also die
Kommunikation von mehreren Rechnern im Internet.

Uber die IP-Adresse ist es moglich nachzuverfolgen, von welchem Rechner eine
bestimmte Anfrage kommt, sowie den Standort des Zugriffs zu bestimmen.

IP-Adresse (Brockhaus): https://brockhaus.de/ecs/enzy/article/ip-adresse (Zugriff

im Uninetz)

ein Cookie?

Cookies sind kleine Dateien, die beim Besuch einer Internetseite, lokal auf lhrem

Rechner abgespeichert werden. Die Internetseite erkennt Sie so beim ndachsten

Besuch wieder. Cookies werden zum Beispiel verwendet, um Einstellungen fiir den

ndchsten Besuch zu speichern oder Ihre Internetaktivitditen nachzuverfolgen.

Cookie (Brockhaus): https://brockhaus.de/ecs/enzy/article/cookie-informatik

(Zugriff im Uninetz)


https://www.torproject.org/
https://metager.de/hilfe
https://brockhaus.de/ecs/enzy/article/ip-adresse
https://brockhaus.de/ecs/enzy/article/cookie-informatik
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3. Andere Konzepte

Spendenfinanziert: Metager

Die Metasuchmaschine Metager wird von dem gemeinniitzigen Verein SUMA-EV mit

Sitz in Hannover betrieben und tiber Mitgliedsbeitrdage oder Spenden finanziert.

Metager: https://metager.de

Baume pflanzen mit Ecosia

Ecosia verwendet einen grofien Anteil ihrer Gewinne darauf, Baume zu pflanzen. Die
Gewinne werden durch das Anklicken von Werbeanzeigen generiert. Wer Ecosia nutzt,
ohne auf Werbeanzeigen zu klicken, tragt dazu bei, dass die Suchmaschine fiir

Werbetreibende attraktiver wird.

Ecosia: https://www.ecosia.org/

Offener Quellcode: Searx

Die Metasuchmaschine Searx stellt ihren Quellcode frei ins Netz. Daher konnen Sie
Searx auf einem eigenen Server betreiben. Oder Sie nutzen eine der 6ffentlichen

Suchoberfldchen, die auf Searx basieren (Public Instances).

Searx: https://searx.space/

Gemeinsam einen Index aufbauen: Yacy

Die Suchanfragen werden {iber Ihren eigenen Computer, anstatt liber fremde Server,
bearbeitet. AuRerdem kann jeder an dem Index von Yacy mitarbeiten, indem er den
Crawler auf den Weg schickt. Allerdings erhalten Sie auch deutlich weniger

Suchergebnisse als bei einer vergleichbaren Google-Suche.

Yacy: https://vacy.net/de/



https://metager.de/
https://www.ecosia.org/
https://searx.space/
https://yacy.net/de/
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Diese Beispiele zeigen, dass unterschiedliche Modelle fiir die Gestaltung und den
Betrieb von Suchmaschinen moglich sind. Was denken Sie? Wie stellen Sie sich die

ideale Suchmaschine, das ideale Geschaftsmodell fiir eine Suchmaschine vor?
Ein paarldeen:

- freierIndex?

- spendenfinanziert?

- Rankingfaktoren bekannt?
- datenschutz-orientiert?

- 0Okologisch?

- rosa Suchschlitz?



Links und Literatur 14

4. Links und Literatur

Exkurs: Funktionsweise einer Suchmaschine (PDF)

Bager, Jo: Universalfahnder. Sechs Allzwecksuchmaschinen im Vergleich mit Google.

IN: c’t 2019, Heft 6, S. 60-65

Lewandowski, Dirk: Suchmaschinen verstehen. 2. Aufl., Berlin, Springer Vieweg 2018

ISBN 978-3-662-56410-3

StatCounter: Marktanteile der meistgenutzten Suchmaschinen auf dem Desktop nach
Page Views weltweit in ausgewadhlten Monaten von August 2015 bis Mai 2019. Statista
0.D. Verfiighar unter

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/225953 /umfrage/die-weltweit-
meistgenutzten-suchmaschinen/, zuletzt gepriift am 4.06.2019

Datenschutz:

Barbaro, Michael / Zeller, Tom: A Face Is Exposed for AOL Searcher No. 4417749. IN.:
The New York Times, 9.08.2006. Online verfiigbar:
https://www.nytimes.com/2006/08/09/technology/09aol.html, zuletzt gepriift am

28.05.2019

Brockhaus Enzyklopddie: Cookie:
https://brockhaus.de/ecs/permalink/378C7C9CC9574F10B9B0776D7A57B663.pdf,

zuletzt gepriift am 11.06.2019 (Zugriff im Uninetz)

Brockhaus Enzyklopddie Online: IP-Adresse. Verfligbar unter:
https://brockhaus.de/ecs/permalink/6514B814FD1610443AB6DCF9E54C3082.pdf,
zuletzt gepriift am 11.06.2019 /Zugriff im Uninetz)

Torproject: https://www.torproject.org/



https://www.ulb.uni-muenster.de/trackback/94
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/225953/umfrage/die-weltweit-meistgenutzten-suchmaschinen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/225953/umfrage/die-weltweit-meistgenutzten-suchmaschinen/
https://www.nytimes.com/2006/08/09/technology/09aol.html
https://brockhaus.de/ecs/permalink/378C7C9CC9574F10B9B0776D7A57B663.pdf
https://brockhaus.de/ecs/permalink/6514B814FD1610443AB6DCF9E54C3082.pdf
https://www.torproject.org/
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Suchmaschinen:
Auflistungen:
LOTSE-Artikel: Suchmaschinen - Google & Co:

https://www.ulb.uni-

muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/suchmaschinen.html

LOTSE-Artikel: Spezialsuchmaschinen:

https://www.ulb.uni-

muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/spezialsuchmaschinen.html

UB Bielefeld: Die besten Suchmaschinen:

https://www.ub.uni-bielefeld.de/biblio/search/services/

Einzelne Suchmaschinen:

DuckDuckGo: https://duckduckgo.com/

Datenschutzerklarung: https://duckduckgo.com/privac

Einstellungen: https://duckduckgo.com/settings#privacy

Ecosia: https://www.ecosia.org/

eTools.ch: https://www.etools.ch/

Datenschutzerkldarung: https://www.etools.ch/privacy.do

Einstellungen: https://www.etools.ch/searchSettings.do

Google: www.google.de


https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/suchmaschinen.html
https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/suchmaschinen.html
https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/spezialsuchmaschinen.html
https://www.ulb.uni-muenster.de/lotse/literatursuche/suchinstrumente/spezialsuchmaschinen.html
https://www.ub.uni-bielefeld.de/biblio/search/services/
https://duckduckgo.com/
https://duckduckgo.com/privacy
https://duckduckgo.com/settings#privacy
https://www.ecosia.org/
https://www.etools.ch/
https://www.etools.ch/privacy.do
https://www.etools.ch/searchSettings.do
http://www.google.de/
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Datenschutzerkldarung: https://policies.google.com/privacy

Metager: https://metager.de/
Datenschutzerklarung: https://metager.de/datenschutz

Hilfe (Informationen zu Proxy-Server und Tor): https://metager.de/hilfe

Searx: https://searx.space/

Startpage: https://www.startpage.com

Datenschutzerklarung: https://www.startpage.com/de/search/privacy-policy.html

Einstellungen: https://www.startpage.com/search/settings?lang=de
Proxyserver von Startpage: https://www.startpage.com/de/anonymous-view/

Yacy: https://yacy.net/de/

Alle Links wurden zuletzt am 10.01.2023 gepriift.


https://policies.google.com/privacy
https://metager.de/
https://metager.de/datenschutz
https://metager.de/hilfe
https://searx.space/
https://www.startpage.com/
https://www.startpage.com/de/search/privacy-policy.html
https://www.startpage.com/search/settings?lang=de
https://www.startpage.com/de/anonymous-view/
https://yacy.net/de/
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